Warum die Society jetzt Polo liebt ...

POLO (Ponys, Ohne Ende
Kohle, Leckere Minner, Ohne

Ende Fun) ist das neue Zauber-

wort der Gesellschaft. 1. Polo-

Cap von
Style ist in. Die typischen  Baldessarini, ca. 59 €

La-Martina-Shirts sieht man in Szeneclubs von St. Moritz

bis St-Tropez. 2. Stars wie Heino Ferch sind fasziniert

davon, eine 7 cm kleine Kugel im vollen Galopp zu tref-
fen: ,,Ein Sport mit hohem taktischem Niveau, bei dem

Reiter und Pferd ein Team bilden miissen.“ (Ferch be-

e,

sitzt zwei Ponys, spielt fiirs Baldessarini-Team) 3. UK-

Royals lieben Polo. William & Harry wuchsen quasi [
im edlen Cirencester Park Polo Club auf. 4. Der /
deutsche Poloverband meldet 20 Prozent Mitglie-

derzuwachs (2003). 5. Poloturniere sind IN-Events!
Die Mischung macht’s: Societyladys (Kos-

tiim & Hut), Wirtschaftsbosse (sponsern \
die Teams), alter Adel, It-Girls (Jeans &
Boots). Und reiche(!) Manner (ein Spieler Botog

Kinostar : : o braucht zwei bis fiinf Ponys, um Turniere zu bestrei-
Heino Ferch
= beim Polo
“ im Schnee

ten). Viel Spaf§ am Spielfeldrand beim Millionidrangeln!

‘ 9#4(,5::"? i

Polo-Styling: 1 Jaeger-LeCoultre-
Uhr ,Reverso®, ca. 13950 € 2 Shirt,

Baldessarini, ca. 230 € © Hose,

Fornarina, ca. 100 € 4 Lacoste- s UK-Model Jodie Kidd beim Polo

Shirt, ca. 70 € 5 Polo-Ralph-Lau-

ren-Shirt, ca. 70 € © Reitstiefel,
Belstaff, ca. 390 €, ges. b. Sarajo

Polobluse, La Martina, ca. 190 €
2 Stiefel, Baldessarini, ca. 650 €



