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Seit 25 Jahren sind wir von POLO+10 tief in der Poloszene verwurzelt.
Unsere Digital- und Printversion des Magazins erreicht Leser im gesamten
deutschsprachigen Raum (Deutschland, Osterreich, Schweiz, Luxemburg

POLO™
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Die Leser von POLO+10 sind die
grofite Polo Community der Welt!
Erreichen Sie mit uns pro Monat ca.
25.000 Polo People.

Wir bieten lhnen vielfiltige Werbe-
moglichkeiten — online wie print
— und entwickeln gemeinsam mit
Ihnen das passende Angebot fiir lhr
hochwertiges Unternehmen.

Dank unseres gewachsenen Netz-
werks erreichen Sie mit POLO+10
eine exklusive, hochwertige Ziel-
gruppe und profitieren von bestmog-
licher Sichtbarkeit.

und Liechtenstein) sowie international mit der POLO+10 WORLD. Polo-
news, Interviews und Portraits sowie hochwertige Fotostrecken sind nur
einige der typischen Charakteristika von POLO+10.

POLO+10 MAGAZINE PRINT & ONLINE

POLO+10 D/A/CH +20.000

Reichweite

POLO+10 WORLD —— e Reichweite +120.000

POLO” POLO® POLO® POLO"™

EOLM
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PERSONLICHES VERMOGEN - BESITZ

Zweitwohnsitz im
Wohnsitzland

Pferd(e)

Liquide Mittel

Luxusauto(s) im Wert
von liber 75.000€

Unternehmensvermégen

Zweitwohnsitz
im Ausland

Einkommensgenerierende
Immobilien

Edle Weinsammlung

Gold/Edelmetalle/Edelsteine

Kunstsammlung

Eine Yacht

Ein Privatjet oder ein
Hubschrauber

4%

56%
45%
33%
30%
28%
27%

20%

19%
16%
16%

9%

Distribution (ca. 50% Europa, 50% Weltweit)

POLO+10 erreicht die Entscheider und Multiplikatoren der internationalen Poloszene durch eine individuelle
Distribution. Die Ausgaben liegen in den weltweit fithrenden Polo Clubs, sowie Hotels und Hot-Spots, die an
die wichtigen Polo-Schliisselevents angebunden sind. Das POLO+10 Magazin erreicht punktgenau sowohl! die
Zielgruppe der High Net Worth Individuals (HNWI) als auch die wichtigen Personlichkeiten der Polo-Community
und High-End Lifestyle Szene. Die Globetrotter des internationalen Polo Jetset haben POLO+10 im Blick und

werden Uberall auf der Welt durch das Magazin erreicht.

POLO™

DURCHSCHNITTLICHES JAHRESEINKOMMEN

-

250,000€ und mehr

50,000¢€ bis 75,000€

30,000€ bis 50,000€

J

100,001€ bis 250,000€

75,001€ bis 100,000€

38%
keine
Privatbank

78%

fahren ein Luxus-
auto im Wert von
tiber 50.000 €

19%

besitzen eine
Yacht

o,

35% 11%
besitzen einen
Privatjet
oder einen

Hubschrauber

27%
19%
12%
57%
7%

35%

8%

18-34 35-54 55+

Minnlich 59%

41%
Weiblich 41% °

BERUF

Inhaber/Gesell- Flihrungs- Mittleres andere
schafter eines kréfte Management
Unternehmens
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POLO+10 VORTEILE AUF EINEN BLICK

® POLO+10 ist Ihre Eintrittskarte in den ,inneren Kreis” der internationalen Polo-Community.

e Vermittelt einen Einblick in eine der exklusivsten und luxuridsesten Sportarten der Welt.

* Weltweite Abdeckung einer einzigartigen Zielgruppe und handverlesene Kontakte zu vermogenden Privatpersonen.
e Faszinierende und prdgnante Berichterstattung iber diesen spannenden Sport und seinen exklusiven Lifestyle.

e Crossmediale und interaktive, mafigeschneiderte Medienlosungen in allen denkbaren Formaten.

* Hervorragende Verbreitung an den Luxus- und Polo-Hotspots weltweit.

e Vertrauen von grofRen Marken und fiihrenden Partnern.
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POLO+10 PARTNER

e Erreichen Sie direkt die wohlhabendste Zielgruppe
der Welt

¢ POLO+10 zieht die exklusivsten Marken an und erreicht
die hochsten sozialen Schichten

e Die Aura des Polosports spricht Verbraucher an, die zur
Zielgruppe der vermdgenden Privatpersonen gehoren

e POLO+10 isteine Marke, die sich als der effektivste und
interessanteste Kanal zur Entwicklung und Kommuni-
kation von Luxusprodukten erwiesen hat

IVE PROTICTROM SUMGLASRES MAKER
o e — "]

BOOTE MAKER « HELMET MALES

MALLET AKER
— o —— o

A. Lange & Sohne « AMG -« Audi - Baldessarini + Bentley « Berenberg Bank « BMW . Brioni + BVLGARI « Deutsche Bank « Engel & Volkers «+ HSBC Guyerzeller - Jaguar
Jaeger-LeCoultre ¢ Julius Bir - Hapag Lloyd « Hublot - Hugo Boss  Hyatt + Kempinski St. Moritz « La Martina « Land Rover « LGT « Mc Laren - Maserati + Mercedes Benz «
Montblanc - Net Jets « Parmigiani Fleurier « Piaget « Porsche « Raymond Weil « Rolex + Sotheby’s International Realty « Sunseeker - Tiffany « UBS « Vertu
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EUROPA

POLO+10 WORLD o

* FRANKREICH
* DEUTSCHLAND

UBERBLICK UBER DIE GLOBALE VERTEILUNG  GROSSERITANNEN

* UNGARN

(PRINT+ONLINE) ©RLAND
« [TALEN ASIEN
* LIECHTENSTEIN |
* LUXEMBURG * BRUNAI
* MONACO * CHINA
* NIEDERLANDE * INDIEN

* RUSSLAND * INDONESIEN
* SPANIEN - * KAZACHSTAN
* SCHWEDREN * MALAYSIEN
> iy MALEDIVEN
~ © SINGAPUR
* THAILAND

NORDAMERIKA

« BARBADOS New York/Hamptons - QFa;nde' - ‘ :
-~ -
Ry NAHER OSTEN il o
< USA Paim Beach *BAHRAN "’
« MEXIKO © KATAR
° * VAE

Saint Barthélemy

osé (costa rica) ‘®Barbados

B
Maledives#

OSeychelles

AFRIKA

* MAURITIUS
* SEYCHELLEN
» SUDAFRIKA

SUDAMERIKA

* ARGENTINIEN
* BRASILIEN
= URUGUAY
* VENEZUFLA Stellenboso Plettenberg Bay
« COSTA RICA Punta del Este Cape Town

* KOLUMBIEN

- ®Mauritius

OZEANIEN

* AUSTRALIEN
* NEUSEELAND

| 4 Christh }
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Im Erscheinungsgebiet von
POLO+10 D/A/CH befinden sich 50 Polo
Clubs und 13 zusatzliche Spielfelder.

POLO+10 D/A/CH

@ Polo Club

Polo+10 (D/A/CH) erscheint in
Deutschland, Osterreich, der Schweiz,

m Spielfeld

OSTERREICH

Liechtenstein und Luxemburgund istaufallen

[C[7] Sellin / Riigen

wichtigen Turnieren im deutschsprachigen

Raum und ausgewadhlten internationalen
Polo-Veranstaltungen vertreten. Polo+10
transportiert alle relevanten Informationen
fir die aktiven Spieler und erreicht sie tiber
die Polo Clubs sowie im Einzelversand.

Polo+10 ist aber auch fir all jene von
grollem Interesse, die rund um den Sport
prasent sind — Sponsoren, Forderer sowie
trend- und szenebewusste Zuschauer.

DEUTSCHLAND

Zum Team- und Beraterstab von Polo+10

LIEGHTENSTEIN

gehoren ausgewahlte Topspieler und Trainer.
International sind wir in freundschaftlichem
Kontakt mit dem »Who is who« der Polowelt

¥

N
w
S
I
(&)
7

verbunden. Der Leser profitiert deshalb vom

Sylter Polo Club
Keitum o.v. @)

Netzwerk der globalen Poloszene — Polo+10
entsteht dort, wo Polo gelebt wird.

LUXEMBURG
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SOCIAL MEDIA

Veroffentlichung eines Beitrags
auf der Website und in den
POLO+10 Social Media Kanilen

Preis auf Anfrage
Facebook
>50.000 Fans

X (Twitter)
>3.200 Follower

Instagram
>13.800 Fans

c) B B

POLO+10 fordert Nachhaltigkeit, indem wir die Anzahl der
gedruckten Exemplare reduzieren und stattdessen auf digitale
Ausgaben setzen, um unseren CO2-Fulabdruck zu verringern
und gemeinsam mit unseren Werbepartnern einen positiven
Beitrag zum Klimaschutz zu leisten. Die jeweilige Druckauflage
wird in Absprache mit unseren Kunden nach Bedarf festgelegt.
Wir drucken garantiert 5.000 D/A/CH + 5.000 WORLD

POLO™

THE OFFICIAL POLO-MAGAZINE

E-PAPER

YUMPU
United Kiosk
Readly
WhatsApp
POLO+10 Website

POLO+10 Newsletter

#poloplus10
www.poloplus10.com
@poloplus10

Ausgaben in hochwertiger Ausfiihrung (Fadenheftung!), die
dann handverlesen an die Top-Entscheider der Poloszene verteilt
werden. Zudem verteilen wir 2 x pro Jahr mindestens 5.000
QR-Code Postkarten an eine seit iiber 25 Jahren gewachsene
Kontaktliste; die QR Codes erméglichen den Download einer
vollstdndig interaktiven Version von POLO+10 mit Verlinkung
zu allen Anzeigenkunden.

IN ZUSAMMENARBEIT MIT
FUHRENDEN POLO-VERBANDEN

Fiir weitere Informationen oder spezielle Anfragen wenden
Sie sich an hello@poloplus10.com oder besuchen Sie
www.poloplus10.com

POLO+10 ist offizieller Kooperationspartner des Deutschen
Polo Verbandes DPV, der Federation of International Polo FIP,
der Austrian Polo Association APA, der Central European Polo
Association CEPA, des Polo Club Luxembourg, der Federacién
Mexicana de Polo FMP, der South African Polo Association
SAPA sowie der International Beach Polo Associaton IBPA.
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PRODUKTE

* Print
e Digital

¢ Partnerschaften

¢ seit 25 Jahren fest in der internationalen
Poloszene verankert

¢ Polo-News, Interviews, Portraits,
hochwertige Fotostrecken

e weltweit grofSte Plattform fiir den
internationalen Polosport

e langjdhrige Expertise in der Kreation und
Produktion hochwertiger Turniermagazine
fir die Top Polo Events weltweit

POLO™

THE OFFICIAL POLO-MAGAZINE

INDIVIDUELLE ANGEBOTE

POLO™X

Print E. ; . Digital | Partnerschaft
Anzeigen | Online Artikel Event Kooperationen
Advertorial Bannerwerbung Kampagne
Sonderformate Newsletter Gemeinsames Marketing & Promotion

ALLGEMEINER VERTRIEBSWEG FUR POLO+10-PUBLIKATIONEN

Hotels
Business-Lounges
Privatjets

25 %

Poloclubs
Turniere &
Spieler

50 %

Abonnenten &
Kiosk

VIP Spezielle
Mailings Polo-

Veranstaltungen
15% 5%

5%
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PRINT AUSGABE

TERMINE & PREISE

POLO+10 D/A/CH ¥)

POLO™

THE OFFICIAL POLO-MAGAZINE

AUSGABE DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS ERSCHEINUNGSTERMIN
auf deutsch
Reichweite ca. > 20.000
11/26 17. April 2026 8. Mai 2026
POLO+10 WORLD 1/27 9. Oktober 2026 23. Oktober 2026
auf englisch
Reichweite ca. > 120.000 11/27 10. April 2027 24. April 2027
ANZEIGENPREISE
Format POLO+10 D/A/CH *) POLO+10 WORLD Platzierungszuschlage
2/1 Seite 4C EUR 7.900 EUR 11.850 Umschlagseite 4 = 40%
1/1 Seite 4C EUR 4.750 EUR 7.125 Umschlagseite 2 = 30%
1/2 Seite 4C EUR  2.650 EUR 3.975 Umschlagseite 3 = 20%
1/4 Seite 4C EUR 1.450 EUR 2.175 Festplatzierung = 10%

*) Deutschland / Schweiz / Osterreich / Luxemburg / Lichtenstein
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UNSERE WEBSITE

i
POLO+10 ist die grofte Plattform fiir den Polosport weltweit und offizieller Partner aller wichtigen Polo Verbande. m (S
Mit unserer Website und > 60.000 Freunden bei Facebook, Instagram und X (Twitter) hat POLO+10 die grofSte -
Reichweite in der globalen Polo Community.

Die POLO+10 Webseite, www.poloplus10.com, informiert iiber tagesaktuelle Neuigkeiten internationaler Poloevents -
und liefert wichtige Turnierdaten. Zudem teilen wir hochinteressante Artikel aus den Bereichen des Highend Lifestyle m m
Sektors, sei es Investment, Real Estate, Beauty&Health, Travel & Art & Design.

BANNER =
e

.::_ 1 -k
FORMAT BANNER pro Monat _’# -ﬂ -
A. Leader Board Complete, 750 x 90 px EUR 950 ) .
POGONA, s i
B. Leader Board Category, 750 x 90 px EUR 750 E-ﬂ E =
C. Board Complete Imprint, 750 x 90 px EUR 450 SiEpes s -

D. Medium Rectangle Sidebar, 330 x 276 px EUR 850

Bei der Buchung eines Banners mit einer Laufzeit ab 3 Monaten gewdhren wie lhnen 5%, ab 6 Monaten 15% und d
ab 12 Monaten 20% Rabatt.
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UNSER NEWSLETTER

BANNER

Ein Werbebanner im POLO+10 Newsletter bietet Unternehmen eine exklusive Moglichkeit, ihre Marke gezielt
in der internationalen Polo-Community zu positionieren. Mit einer engagierten und kaufkréftigen Leserschaft aus
Spielern, Veranstaltern, Sponsoren und Polo-Enthusiasten bietet der Newsletter ein hochwertiges redaktionelles
Umfeld fir gezielte Werbung. Unternehmen profitieren von einer direkten Ansprache einer affinen Zielgruppe,
hoher Sichtbarkeit und messbaren Erfolgen.

BANNER-WERBEFORMATE POLO+10 NEWSLETTER Preis fiir je 5 Newsletter
A. Top Major (Leader Board Complete, 750 x 90 px*) EUR 950
A.Top (Leader Board Complete, 750 x 90 px*) EUR 850
B. Category (Leader Board Category, 750 x 90 px*) EUR 750
C. Bottom (Board Complete Imprint, 750 x 90 px*) EUR 450

* Alle Anzeigenformate sind in der Breite fix, aber flexibel in der Hohe von 90 bis 180 px

Alle Preise setzen voraus, dass das gesamte Text-/Bildmaterial vom Kunden bereitgestellt wird.

® PocovA

PO

oo

LAY - RSN N A AN [
P PN LG TR

AL A S A
T Prpe e g e

LIRS
e @ e o0
T =« @

1 VE-ELA
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ADVERTORIALS

KEMPINSKI RESIDENCES

ST.MORITZ

POLO+10 bieten die redaktionelle Prasentation von Kunden,
wenn der Inhalt zum grundsatzlichen Themenportfolio von
POLO+10 passt. Advertorials miissen von der Chefredaktion
freigegeben werden und erscheinen in einer Mindestgrofe von
einer Seite. Das vollstindige Material wird vom Kunden zwei

Wochen vor Redaktionsschluss geliefert. Die Produktionskosten

Bild: Maserati Polo Tour. © Maserati

der verschiedenen Formate werden in Abstimmung mit dem

Kunden vereinbart. Ebenso wird der Inhalt des Advertorials
in enger Abstimmung mit dem Kunden erstellt. Bei Auftragen

mit einer GroRe ab 3 Seiten bieten wir Sonderpreise an. Auch U N S ER PO RT FO LI O

besondere Formate wie ein Fold-Out-Cover sind moglich.
Hochwertige Magazine ¢ Corporate Publishing ¢ Social Media ¢ PR / Medienmanagement ¢ Buchproduktion

Preise und Formate auf Anfrage Geschiiftsberichte ¢ Imagebroschiiren ¢ Mitarbeiter- / Kundenmagazine
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ONLINE BERICHT

Redaktionell gestalteter Markenbeitrag im POLO+10 Magazin — ideal fiir Produktneuheiten, +lU
Unternehmensstories oder Eventberichte. Preis je nach Umfang. Erstellung durch unsere Redaktion,

Layout und eine Korrekturschleife sind auf Wunsch inkludiert.

KANAL-PREISE AB:

Polo News 1.200 EUR 1CWIC HLW= JTETYLL -~ TCRMINC POl 250N + 10 WORLD RIAL CATA
Real Estate 2.840 EUR

Personalities & Clubs 1.050 EUR
Bt B Tieign

Travel & Food 480 EUR
Mazhian

Iravz! & Foor

Cars

GOOGLE KLICKS GOOGLE IMPRESSIONEN N
[iUr SeE Al arm P In D2 auf | e nsan.
Caampannarkaryg i AnkTinnshans
D/A/CH: 29.892 D/A/CH: 1.576.052 Inrereleie o 7 WnIFga 90 RrTaneraair
WORLD: 48.663 WORLD: 5.903.948 Welss auf Cur Seeborg L
falfr= A g
@ D/A/CH
® WORLD
Einzelne Nutzer weltweit in den letzten 12
Monaten (30. Juni 2022, matomo)
@© Europe
Europa 55.579
Nordamerika 21.356 @ North America
Asien 5.735 Asia m
Stidamerika 5.728 South America
Afrika 2.089
- @ Africa _
Ozeanien 1.687
Welt Total 92.174 Oceania
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TECHNISCHE DATEN / ANZEIGEN-FORMATE

2/1 Seite 2/1 Seite
im Anschnitt im Satzspiegel
470 x 303 mm 450 x 283 mm

(+3 mm Beschnittzugabe)

1/1 Seite 1/2 Seite (quer/hoch)
im Satzspiegel im Satzspiegel
215 x 283 mm 215 x 140 mm/105 x 283 mm

Spezielle Anzeigen-Formate auf Nachfrage. Kreation und Layout einer Anzeige kénnen von POLO+10
tibernommen und fir einen Stundensatz fiir Grafikdesign von 120 EUR erstellt werden.

Anzeigenvorlagen

Druckfdhige Dateien: JPEG-, TIFF-, EPS- oder PDF-Dateien | PDF-Dateien nach PDF/X3-Standard |
Bilder, Farben und Schriften bitte in CMYK (Farbprofil: FOGRA 39L / ISO Coated v2 300% -

www.eci.org), Optimale Druckauflésung (300 dpi in OriginalgroRe).

1/1 Seite

im Anschnitt

235 x 303 mm

(+3 mm Beschnittzugabe)

POLO™

1/4 Seite
im Satzspiegel
105 x 140 mm

POLO+10 GmbH

Wexstralle 39, 20355 Hamburg, Deutschland
Tel: +49 (0)40 645626-10
hello@poloplus10.com, www.poloplus10.com




